密集架企业不革新，“环保时代”不欢迎

  随着我们的环保意识的提高，消费者对密集架产品生产的要求也日益提升。纵观如今的门窗市场，很多企业仅仅把环保简单地停留在脑海的浮现种，没有到现实生活中来实施，这将不利于密集架企业的长远发展。
  据调查，我国超过一半的消费者在购买家装建材产品时，第一考虑的是产品生产健不健康?环不环保?由此可见，消费者的消费观念发生了改变。如今“绿色消费”逐渐受到重视，门窗企业或可实施“环保”意识中大展拳脚。但是现在市场现状却是令人担忧。就目前的状况“三无”金库门企业还是存在非常多的。
  如今，门窗行业已开始步入一个高速发展期，金库门企业要发展，转战环保是必然。与装修最大关联的甲醛释放量已经成为人们衡量家居环保的一个重要指标。如果门窗企业能提供品质优异、环保标准合格甚至达到更高层次的门窗产品，必然也会获得众多消费者的青睐。
  当下很多门窗企业尚处于野蛮竞争，行业标准缺失、监管不到位，一些企业便浑水摸鱼从中来。一些企业为了眼前利益，不顾产品的安全生产问题，使得产品虚假成分过多，越来越多的虚假宣传导致目前门窗市场上乱象丛生。在环保趋势愈发明显的时代背景下，门窗企业唯有不断提升自身产品环保技术，以迎合当下各项严厉法规，进行环保升级，才能在门窗行业立足。
　　
