　　
小心，档案密集架企业容易误入的“四大歧途”

　　档案密集架行业的竞争激烈我们都看得到，可是且有着企业越做越好，而有的越做越不顺利的两种截然相反局面。当然，我们都明白一个道理“适者生存”的社会环境效应。可是有想过为什么一样的产品一样的价格却出来不一样的现象吗？其中原因，看看你们的企业存在吗。、

　　一味追求高价的心态

　　在部分档案密集架企业的眼中：“高端产品就是高价“。他们简单以为产品价格越高，产品就越高端。其实这种想法是比较单纯的，有人说高端产品并不等同于高价，企业产品的价格一定是通过内部的产品成本、营销目标，外部的市场结构、需求的价格弹性、市场竞争等众多因素来进行综合评估定价的。2015年茅台的奢侈品事件也说明企业在经营的过程中一味追求高价的盈利心态是不可取的。“高端即高价”的思维虽然能在短期内让产品经营效益有所增长，但在得利的同时也让“高端产品”逐步失去值得信赖的顾客群体，久而久之市场经营危机也会慢慢显现。

　　忽视产品深层次的内涵与积累

　　高端产品通常要具有更深层次的文化内涵和技术积累才能够打动消费者的心。在高端品牌形象的打造中，企业应深谙高端顾客的奢侈心理，其奢侈的消费心理源自于品牌文化所带来的独特魅力。档案密集架的品牌蕴含着企业的服务理念，产品质量口碑以及企业文化的力量，因而塑造高端品牌形象离不开独特的文化内涵品牌故事、企业理念。只有将这些方面做优做全，品牌文化才能更深更广地塑造与宣传，品牌文化才能不断植根于消费者心中，才能逐渐被熟识与认可。

　　产品单打独斗，缺乏组合优势

　　纵观整个行业现状，可以发现——拥有完善过硬的产品体系已经成为考量高端产品能否实现对终端客户深度服务的关键基础。虽然很多企业已经深刻意识到成套系列风格产品的完善性、产品线的丰富性、颜色搭配的多元性是影响高端品牌的“节点”。

　　忽视企业整体运作

　　高端产品具有特殊的运作模式，其从研发、采购、生产和营销都具有特殊的商业规律和模式。优质的档案密集架来自于生产车间中严谨细致、一丝不苟的生产工序，也来自于现代文化和设计思维来满足消费者的品味需求的创新精神。在档案密集架的品质上，我司本着质量就是企业的生命，用心创造就是企业永恒追求的生产理念，把好质量大关，努力做好产品的每一道工序，确保产品完整无误之后才允许发货。
　
